Warszawa, 9 listopada 2011 r.

34-procentowy wzrost przychoddéw ze sprzedazy w IIl kw. 2011 r.

Mimo trudnej sytuacji na rynku — wzrostu cen i ogdlnego spadku popytu — w Ill kwartale 2011 r.
Grupa Makarony Polskie odnotowata przychody ze sprzedazy na poziomie 50,5 min zt, co stanowi

wzrost 0 34% w stosunku do 37,7 min zt uzyskanych w analogicznym okresie 2010 r.

Wzrost przychodéw dotyczyt wszystkich kategorii produktéw wytwarzanych przez Grupe, w tym
makarondéw (7%), dan gotowych (30%) i dzemow (102%). W 2011 r. oferta Grupy Makarony Polskie
zostata rozbudowana o produkty marki Tenczynek — dzemy, powidta, konfitury, marynaty, satatki,
przetwory warzywne oraz syropy. W lll kwartale 2011 r. sprzedaz syropdw wyniosta 536 tys. zt,

a przetwordw warzywnych i marynat 275 tys. zt.

Pomimo wysokiego tempa wzrostu sprzedazy produktow, w Il kwartale 2011 r. Grupa zanotowata
strate netto na poziomie 1,7 min zt.,, spowodowang zwiekszeniem kosztéw z 30,3 min zt do
46,8 min zt. Na wzrost kosztéw ztozyly sie wyzsze ceny surowcow — utrzymujace sie wysokie ceny
zbdz oraz podwyzki cen owocow i miesa oraz wieksze koszty funkcjonowania Grupy, wynikajgce
z niewykorzystania w petni mocy produkcyjnych oraz struktur sprzedazy, przygotowanych na szybszy

rozwdj rynku, a co za tym idzie wiekszg produkcje.

Niestabilna sytuacja skfonita Grupe Makarony Polskie do szukania oszczednosci, ktére pozwolg

poprawic jej rentownosc.

Zdecydowalismy sie na obnizenie kosztow dziatalnosci, dzieki ktérym zyskamy oszczednosci na
poziomie 200 tys. zt miesiecznie. Udato nam sie takZze sukcesem zakoriczy¢ negocjacje
dtugoterminowych kontraktow z najwazniejszymi kontrahentami, ktdre pozwolqg na wdroZenie
podwyzek cen do korica listopada. Przyczyni sie to do poprawy marzy o 250-300 tys. zt miesiecznie.
Spodziewamy sie, Ze efekty podjetych dziatan wpfynqg na poprawe wynikéw Grupy juz w grudniu

— moéwi Pawet Nowakowski, Prezes Zarzagdu Makarony Polskie S. A.



Najtrudniejszy okres Spétka ma juz za sobga. Pierwsze efekty restrukturyzacji zauwazalne byty juz we
wrzes$niu, gdy Grupa osiggneta dodatni wynik finansowy. W | potowie 2012 r. chce wprowadzié

kolejne zmiany organizacyjne usprawniajgce dziatalnos$¢ i poprawiajgce jej efektywnosc.

Zarzad Grupy Makarony Polskie deklaruje, ze jako priorytet przysztych dziatan stawia sobie dalszg
poprawe rentownosci i wdrozenie mechanizmdéw ograniczajgcych negatywny wptyw wahan cen

surowcow na wyniki Grupy.
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Makarony Polskie S.A. to jeden z najwiekszych i najbardziej dynamicznie rozwijajacych sie producentéw makaronu
w Polsce. Spdtka jest wtascicielem marek makarondw: Sorenti i Abak. Posiada 3 zaktady produkcyjne — w Rzeszowie,
Czestochowie i Ptocku. Od kwietnia 2007 r. notowana jest na Gietdzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie.

Spotka Makarony Polskie S.A. realizuje strategie budowy grupy kapitatowej dziatajacej w atrakcyjnych segmentach rynku
artykutéw spozywczych. Od 2007 r. w sktad grupy wchodzi Stoczek Sp. z 0. o. - jeden z czotowych producentéow dan
gotowych, konserw warzywno — miesnych, sosow i dzeméw w Polsce. Od 2011 r. Grupa Makarony Polskie jest wtascicielem
marki Tenczynek, w ktérej ofercie znajdujg sie dzemy, powidta, konfitury, marynaty, satatki, przetwory warzywne oraz

syropy.
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