31 sierpnia 2011 r.

56-procentowy wzrost przychodow Grupy Makarony Polskie

Grupa Makarony Polskie osiggneta w I polowie 2011 r. przychody ze sprzedazy na
poziomie 115,8 min zi, co stanowi 56-procentowy wzrost w stosunku do I poétrocza
2010 r. Mimo niekorzystnej sytuacji na rynku surowcéw, w II kwartale 2011 r. Grupa
wypracowata zysk netto na poziomie 458 tys. zi.

Osiggniete w I pofowie 2011 r. przychody sg na poziomie zatoZonego planu — 53,5% realizacji
prognozy na caty 2011 r. Ze sprzedazy produktow (bez jeczmienia) Grupa osiggneta przychody na
poziomie 72,9 min z{ co stanowi wzrost o blisko 20% w stosunku do analogicznego okresu 2010 r.
Negatywny wptyw na zysk Grupy w I potroczu 2011 r. miaty utrzymujace sie wysokie ceny surowcow
— komentuje Pawet Nowakowski, Prezes Zarzagdu Makarony Polskie S.A.

W II potowie 2010 r. miat miejsce najwiekszy w historii kryzys na rynku surowcéw, ktéry spowodowat
wzrost ceny maki makaronowej o ok. 70%. Negatywne tendencje utrzymywaty sie réwniez

w I kwartale 2011 r., istotnie wptywajac na wyniki finansowe tego okresu. Od stycznia do czerwca

2011 r. ceny wzrosty 0 19% w stosunku do cen z grudnia 2010 r.

P y 2011/2010
(tys. zi) (tys. zi) (%)
Przychody ze sprzedazy 115 757 74 080 56,3
Zysk brutto ze sprzedazy 19 679 13 579 44,9
EBITDA 5199 5 880 - 11,6
Zysk brutto 753 2210 - 65,9

Warto podkreslic poprawe zysku netto, jakg Grupa Makarony Polskie wypracowata w II kwartale
2011 r. W tym okresie Grupa osiagneta zysk netto na poziomie 458 tys. zt, w stosunku do 1,1 min zt w
analogicznym okresie 2010 r. i straty w wysokosci 738 tys. zt w I kwartale 2011 r.

Grupa Makarony Polskie sprzedata w I potowie 2011 r. makarony o wartosci 52,2 min zt, co oznacza

8,5-procentowy wzrost w poréwnaniu do analogicznego okresu 2010 r. Najwiekszy wzrost sprzedazy



produktéw Grupa zanotowata w kategorii dzemdéw — 0 94,3% oraz dan gotowych i konserw — o blisko
68%.

W lutym 2011 r. Makarony Polskie S.A. zakupily od Gardenau Sp. z 0.0. zorganizowang czes¢
przedsiebiorstwa Tenczynek, za kwote 3,1 min zt. W czerwcu 2011 r. ww. sktadniki majatku zostaty
sprzedane spofce Stoczek Sp. z 0.0., ktéra bedzie kontynuowata produkcje przetworéw owocowo-
warzywnych pod marka Tenczynek. Przychody ze sprzedazy produktéw Tenczynka
w I potroczu 2011 r. wyniosty 820 tys. zt. Grupa planuje, ze w II potowie 2011 r. przychody ze

sprzedazy produktéw pod tg marka wyniosg 3,2 min zt.

Akwizycja Tenczynka postuzy rozwojowi oferty Grupy w kategorii przetworow owocowo-warzywnych.
Planujemy, ze w 2012 r. sprzedaz produktow pod marka Tenczynek wzrosnie do 8-10 min zf,

a docelowo do 15 min zf. — dodaje Pawet Nowakowski.

Przeprowadzona akwizycja zwigzana jest ze strategig Grupy Makarony Polskie na lata 2010 — 2012.
Zaklada ona konsekwentne umacnianie pozycji Grupy w segmencie makaronow, przetworow

warzywnych i owocowych oraz rozwdj komplementarnych kategorii artykutéw spozywczych.

W I potowie 2011 r. Grupa Makarony Polskie dokonata rowniez istotnych zmian marki Sorenti.
Wprowadzono nowe opakowania i zmieniono strukture asortymentu marki, opierajac ja
0 12 typowo wtoskich form makaronéw produkowanych w 100% z pszenicy durum oraz 3 tradycyjne

sosy do makaronow przygotowane na bazie naturalnych przecieréw pomidorowych.

Makarony Polskie S.A. to jeden z najwiekszych i najbardziej dynamicznie rozwijajacych sie producentéw makaronu
w Polsce. Spotka jest wtascicielem czterech marek makaronéw: Abak, Sorenti oraz Makaron Staropolski. Posiada 3 zakfady
produkcyjne —w Rzeszowie, Czestochowie i Ptocku. Od kwietnia 2007 r. notowana jest na Gietdzie Papieréw WartosSciowych
w Warszawie.

Spétka Makarony Polskie S.A. realizuje strategie budowy grupy kapitatowej dziatajgcej w atrakcyjnych segmentach rynku
artykutéw spozywczych, dgzgc do osiggniecia pozycji jednego z najwiekszych podmiotéw tej branzy. Od 2007 r. w sktad
grupy wchodzi Stoczek Sp. z 0. o. - jeden z czotowych producentéw dan gotowych, konserw warzywno — miesnych, soséw
i dzeméw w Polsce. W lutym 2011 r. zawarta zostata umowa nabycia zorganizowanej czesci przedsiebiorstwa Tenczynek.



