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*  Grupe Makarony Polskie tworzg:
Makarony Polskie S.A. (produkcja: Rzeszow, Ptock, Czestochowa)

Stoczek Sp. z 0.0. (produkty marki Tenczynek bedg wytwarzane w Stoczku tukowskim)

Makarony Polskie S.4.
Centrala w Rzeszowie

Stoczek Sp. z 0.0,
{100 % udziatow)

Biuro w \Warszawie

[ 1
Zaktad Produkcyjny ﬂ Zaktad Produkcyjny ﬂ Zaktad Produkcyjny ﬂ

w Rzeszawie w Ptocku w Czestochowie

produkcja makaronow tloczonych produkcja makaronow walcowanych
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Zatrudnienie w Grupie Makarony Polskie

Struktura zatrudnienia w Grupie Makarony Polskie S.A.
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Kluczowe marki oferowane przez Grupe Makarony Polskie:

> * wioski ekspert firma Gusti d’ Italia gwarantem jakosci Sorenti
m *  makaron produkowany w 100% z pszenicy durum
* sosy do makaronu Sorenti

Makaron produkowany metodg tradycyjna. 7 kABAK -

Dania gotowe, dzemy, smalce i pasztety. Wszystkie produkty powstajg na bazie wylgcznie naturalnych,
wyselekcjonowanych sktadnikow, bez krzty Srodkéw konserwujacych, sztucznych barwnikdw i
aromatdw, dzieki czemu sg nie tylko pyszne, ale i zdrowe.

" Dzemy, powidfa, konfitury, marynaty, satatki, przetwory warzywne, soki. Produkty marki
Tenczynek powstajg na bazie naturalnych sktadnikow, bez konserwantdw i sztucznych
dodatkdw dzieki czemu smakujg tak jak dawniej.

s ADYCIA op 1655 ROKY
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1. MAKARONY Wstazki waskie

$wid ry
Swiderki
Pidra

Kolanka
Muszelki
tazanki

Spaghetti 25 cm
Spaghetti 50 cm

2. SOSY

Sos Bolognese, Sos Napoli, Sos Arrabbiata
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Dzemy, powidia i
marmolady

Konfitury oraz dodatki
do mies i serow

satatki i marynaty
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Rynek makaronu - tendencje
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Na podstawie danych o produkcji przedsiebiorstwa o zatrudnieniu powyzej 50 osob w okresie I-III 2011
roku wielkoS¢ produkcji makaronu w Polsce wyniosta 40,5 tys. ton co stanowi wzrost o0 10,6 % do
analogicznego okresu 2010 roku /wg danych GUS,2010/

Srednio ok. 4,7 kg makaronu rocznie /wg danych GUS, 2010/

ciggty wzrost konsumpcji na skutek zmieniajgcych sie preferencji zywieniowych Polakéw 4%-5% rocznie
duzy potencjat wzrostu — spozycie makaronu w innych krajach Europy
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—— Wielko$¢ produkcji makarondw (tys. ton)

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 E*

* prognoza Spotki
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PRIVATE LABELS
EMPSA.
28.5% 23.1% 25.0%
= MASPEX 34.5%
B GOLIARD

WM CZANIEC
B OKRUSZEK ROGOZNO

MPPL ANNA

MP 15.6%

4.4% POZOSTALI 4.4%
Makarony Polskie plus
Private Label 20%
Zrédto: Nielsen udzialy iloéciowo, XI1.2010-I11.2011 Zrédto: Nielsen udziaty wartosciowo, XI1.2010-I11.2011
Wg danych Nielsen udziat w rynku produktéw pod markami Spotki "
stanowit 4,4% iloéciowo i 4,4 % wartosciowo zapewniajac druga SehP R0 R R
pozycje na rynku. Produkty makaronowe markowe 7,4 8,0 8,1%
W okresie XII.2010-II1.2011 rynek makaronow wazyt 29 498 tys ton Produkty makaronowe pod 24,2 27,7 14,5%
i byt wart 51 726.5 min PLN. markami MP i PL

dane w min. zt

Z szacunkéw danych Spdtki wynika, Ze udziat w rynku Makaronow
Polskich stanowi 5.4%.
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= PRIVATE LABEL
STOCZEK 2.7% STOCZEK
2.0% © HEINZ
PAMAPOL

B AGROS NOVA
= AGROVITA
= RIEBER FOODS
M STOCZEK
5 AARDO

PROFI
@ KOOPEROL

™ Pozostali

Zrédto: Nielsen udziaty iloéciowo, XI1.2010-I11.2011 Zrédto: Nielsen udzialy wartosciowo, XII1.2010-111.2010

Wg danych NIELSEN udziat w rynku produktéw pod markg Stoczek

Produkty markowe w zakresie -25%
dan gotowych i przetworéw

warzywno-miesnych W okresie XII.2010-II1.2011 rynek dan gotowych wazyt 11 449 tys

ton i byt wart 10 644 min PLN. /wg danych NIELSEN/

dane w min. z
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STOCZEK

TENCZYNEK _ 0.8% M PRIVATE LABELS
1.1%

" AGROS NOVA
1 m STOVIT

B KOTLIN

® UBAWA

= ANNA

B GOMAR

® TENCZYNEK

¥ SCANDIC FOOD
® KWIDZYN ZPOW
® STOCZEK

= Pozostali

Zrédto: Nielsen udzialy iloéciowo, XI1.2010-II1.2011

Wg danych NIELSEN udziat w rynku produktow:
- pod marka Stoczek stanowi 0,8% ilosciowo i 1,0% warto$ciowo;
- pod markg Tenczynek stanowi 1,1% ilosciowo i 1,3% wartosciowo.

W okresie XI1.2010-I11.2011 rynek dzemdw wazyt 7 767 tys ton i byt
wart 73 478 tys. zt /wg danych NIELSEN/

Rynek dzemow

STOCZEK
1.0%

TENCZYNEK
1.3%

Zrédto: Nielsen udziaty wartosciowo, XI1.2010-111.2011

Dzemy, powidfa 279,5 625,3 +124%
i marmolady

dane w tys. zt
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I1Q 2010 1Q 2011

4%

30/0 70/0

DOSolare DOSorenti  DOMakaron Staropolski DOStoczek OAbak  Opozostale OSolare  OSorenti  OMakaron Staropolski ~ OStoczek ~ OAbak  Dpozostate

Przychody ze sprzedazy produktéow markowych w IQ 2011 roku wyniosty 10,4 min zt w stosunku do IQ 2010 roku, co
stanowi wzrost 0 1,4%.

Przychody ze sprzedazy produktdw markowych w zakresie dan gotowych, przetwordw warzywno-miesnych i owocowych w
1Q 2011 roku wyniosty 2,8 min i byty nizsze 0 0,4 min zt tj. 0 11% w poréwnaniu do IQ 2010 roku.
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tacznie sprzedaz Makarondw Polskich wzrosta 0 23,9 % w IQ 2011 roku do poziomu 51 min zt.

Wzrost sprzedazy produktow markowych oraz w segmencie private label w IQ 2011 roku wynidst 17,3% 12
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Sprzedaz Grupy Makarony Polskie w okresie IQ 2011 roku

Makarony 24 196 26 675 10,2%
Dania gotowe, dzemy, konserwy, inne produkty i towary 4 370 6 836 56,4%
Sprzedaz surowcéw 12 593 17 474 38,8%
Razem 41 159 50 985 23,9%

dane w tys. zt

13
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Grupa Makarony Polskie - podstawowe dane finansowe
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Grupa Makarony Polskie | Q 2010 | Q 2011 zmiana w %

Przychody ze sprzedazy produktéw, ustug, towaréw i materiatow 41 159 50 985 24%
Koszt sprzedanych produktéw, ustug, towaréw i materiatéw 36 415 41 061 13%
Zysk brutto ze sprzedazy 4744 9924 109%
Koszty sprzedazy 3 904 4 388 12%
Koszty zarzadu 1 327 1 363 3%
Amortyzacja 1348 1 555 15%
EBITDA 3105 2 633 -15%
EBIT 1 757 1078 -39%
zysk brutto 1017 167 -84%
zysk netto 941 -783 -183%
Rentownos¢ EBIT 4.27% 2.11%
Rentowno$¢ EBITDA 7.54% 5.16%
Rentownos¢ netto sprzedazy 2 2904 -1.54%

14
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31 marca 2010 31 marca 2011 Zmiana

roku roku %
A. AKTYWA TRWALE 90 620 90 414 -0.2%
1|Rzeczowe aktywa trwate 77 912 77 748 -0.2%
2./ Inne wartosci niematerialne 5 946 5 946 0.0%
3.| Wartos¢ firmy 4 990 4 990 0.0%
4 [ Dlugoterminowe aktywa finansowe 394 394 0.0%
5. Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 1186 1135 -4.3%
6. Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 192 201 4.7%
B. | AKTYWA OBROTOWE 41 586 68 149 63.9%
1| Zapasy 11 287 34 510 205.7%
2.|Naleznosci krétkoterminowe 29 101 30915 6.2%
3.|Naleznosci z tytutu podatku dochodowego 196 320 63.3%
4| Udzielone pozyczki 101 162 60.4%
5,/ Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 363 340 -6.3%
6.| Krotkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 538 1902 253.5%)

C. | AKTYWA TRWALE PRZEZNACZONE DO ZBYCIA - 3 985

SUMA AKTYWOW 132 206 162548  23.0%

Grupa Makarony Polskie - podstawowe dane finansowe

15
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Grupa-Makarony Polskie - podstawowe dane finansowe

31 marca 2010 31 marca 2011 | Zmiana
roku roku %
KAPITAL WEASNY 61 242 64 516 5.35%
dkgéi(t)a” %c&éltstawowy 27 750 27 750 %
Pozostate kapitaty 31 537 33 839 7.30%
Zyski/straty zatrzymane (zysk/strata z lat ubiegtych) - 243 - 243
Zysk netto 2198 3170 44.22%
ZOBOWIAZANIA DLUGOTERMINOWE 30012 27 303 -9.03%
Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 705 1230 74.47%
Diugoterminowe kredyty bankowe i pozyczki 19 570 16 630 -15.02%
Rezerwa na $wiadczenia emerytalne i podobne(dtugoterminowe) 184 257 39.67%
Diugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 9213 7 550 -18.05%
Dtugoterminowe zobowigzania z tytutu umdw leasingu finansowego 340 1636 381.18%
ZOBOWIAZANIA KROTKOTERMINOWE 26 709 40 387 51.21%
Krétkoterminowe kredyty bankowe i pozyczki 2639 9320 253.16%
Krétkotermipowe zobowigzania finansowe (z tytutu leasingu i 3788 2 597 -31.44%
factoringu)
Pozostate zobowigzania krotkoterminowe 18 434 26 521 43.87%
Krotkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 1720 1720
Rezerwa na $wiadczenia emerytalne i podobne (krétkoterminowe) 71 132 85.92%
Pozostate rezerwy krotkoterminowe 57 97 70.18%
ZOBOWIAZANIA OGOLEM 56 721 67 690 19.34%
SUMA PASYWOW 117 963 132 206 12.07%

16
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1. ,Kryzys surowcowy”

W II pot. 2010 r. miat miejsce gwattowny wzrost cen surowcow na niespotykang dotychczas skale. Cena
najwazniejszego surowca: maki makaronowej wzrosta o ok. 70% powodujgc negatywny wptyw na wynik

2010 r. Negatywne tendencje wystepowaty rowniez w I kwartale 2011 roku wptywajac negatywnie na
wyniki tego okresu.

2. Procesy akwizycji

Q Finalizacja inwestycji w Tenczynek w lutym 2011 w ramach procesu rozpoczetego w 2010 roku

Q Dziatania zmierzajgce do potgczenia z MISPOL — w zwigzku z istotnymi zmianami wewnetrznymi w

spotkach MISPOL S.A. i Makarony Polskie spétki zgodnie podjety decyzje o rozwigzaniu umowy

3. Wzrost sprzedazy w Grupie

QO Wazrost sprzedazy w Grupie zwigzany z realizacjg nowych umow 18
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Polskie

Przychody ze sprzedazy produktow, ustug,
towardw i materiatow

Zysk brutto ze sprzedazy

EBITDA

EBIT

Wynik netto

ok

216 550

36 500

14 240

9420

6 480

50 985

9 924

2 633

1078

- 783

— Wykonanie planu po IQ 2011

23,54%

27,19%

18,49%

11,44%
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Czynniki wptywajace na przyszte wyniki
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1. Sprawne rozszerzenie oferty produktowej oraz realizacja planow marketingowych, w
szczegolnosci skuteczne uruchomienie produkcji i wprowadzenie do sprzedazy
produktéw pod marka Tenczynek.

2. Rozwoj struktur sprzedazowych i pozyskanie nowych rynkéw zbytu.

3. Wahania cen strategicznych surowcdw i zdolno$¢ do szybkiego przeniesienia wzrostu
kosztow produkcji na ceny produktow Grupy.

4. Realizacja projektow akwizycyjnych.

20
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Grupa Makarony Polskie

Dziekujemy za uwage

21



