makarony.pl

Grupa Makarony Polskie
Wyniki finansowe za III kwartat 2011 roku

Warszawa, 9 listopada 2011 r.
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Wzrost cen

owocow i migsa

eZakonczenie negocjacji
dtugoterminowych kontraktow

eUtrzymanie sie wysokich cen zb6z

(871 ;I/t wIIIQ 2011r. eWzrost cen owocéw o 15-20% Z najwazniejszymi kontrahentami,
w porownaniu do 630 zi/t w III Q 2011 r. w stosunku ktore pozwalajg na podniesienie marz
w III Q 2_(_)10 r.), wykorzystywanych do III Q 2010 r. i miesa o ponad do konca listopada br. Podwyzka cen
w produkcji makaronu. 25% w III Q 2011 r. przyniesie poprawe marzy

w stosunku do III Q 2010 r. 0 250-300 tys. zt miesiecznie.

— surowcow wykorzystywanych

Wysokie ceny w produkcji dan gotowych,
zbé6z przetworéw owocowych,
dzemow.

Wzrost marzy
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GRUPA KAPITALOWA

Skiad grupy kapitatlowej: Makarony Polskie S.A.(od 2007 r.
Spotka notowana na GPW), Stoczek Sp. z o. o.

Data powstania: 2002 r.

Zatrudnienie: 485 pracownikow

Kapitat zakladowy: 27 750 213 zt

Akcjonariat:*

AGRO-TECHMIKA
21%

POZOSTALI
A6%

MAREK JUTKIEWICZ
15%

| ELZBIETA| GRZEGORZ |
oFE |
POLSAT |
5% |

*Makarony Polskie S.A.

PROFIL DZIAtALNOSCI

Dziatalnos$¢: produkcja i sprzedaz artykutdw spozywczych pod
markami nalezgcymi do Grupy (25%) oraz w segmencie private
label (75%)

Produkty: makarony, dania gotowe, przetwory owocowo-
warzywne, syropy

Marki nalezace do Grupy:

Zaklady produkcyjne: Rzeszéw, Czestochowa, Plock, Stoczek
tukowski

Eksport: Czechy, Stowacja, Wielka Brytania, Irlandia, Estonia,
Rumunia, Butgaria, Litwa, totwa, Holandia, Togo, Singapur, Hong

Kong, USA

Produkcja:
Kategoria Roczna Produkcja [t]

D produkcja [t] NARASTAJACO

P 2010 I-X.2011
makaron 39871t 33 664 t
dania gotowe 7949t 8300t
przetwory warzywne - 1085t
dzemy i marmolady 238t 332t
syropy = 235t

GRUPA MAKARONY POLSKIE
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PRODUKTY

Sorenti to makarony i sosy do makaronu z wioskg duszg. W ofercie marki znajduje sie
12 $rédziemnomorskich indekséw makaronu ze 100% pszenicy durum oraz 3 oryginalne,
przygotowane na bazie przecieréw sosy. Stworzone z mys$lg o kochajgcych wioskg kuchnie
konsumentach. Wysokg jakos¢ produktdw potwierdza certyfikat Gusti Italia. Ambasadorem marki
jest Paolo Cozza.

Abak to tradycyjny makaron, wytwarzany z polskiej pszenicy, przygotowany z myslg o paniach
domu, ktére cenig sobie wysokg jakosS¢ produktéw w rozsadnej cenie. W trzech liniach
_ produktowych - zottej, czerwonej i zielonej — znajdujg sie makarony walcowane 5- i 2- jajeczne
" polecane do zup oraz makarony z twardoziarnistej pszenicy przeznaczone do drugich dan.
W portfolio marki dostepne sg 24 rodzaje makaronu.

Tenczynek to wysokiej jakosci przetwory owocowo-warzywne, przygotowywane wediug
oryginalnych staropolskich receptur. W ofercie marki znajdujg sie dzemy, powidta, konfitury,
marynaty, safatki, przetwory warzywne oraz syropy. Powstajg ze Swiezych polskich warzyw
i owocow, bez sztucznych dodatkéw. Jak gtosi tenczynska legenda, prébowat ich wracajgcy
z Wiednia Jan III Sobieski.

sTocz?x‘)

Stoczek to tradycyjne dania gotowe, dzemy, pasztety oraz smalce, kitdre goszczg na polskich
stotach juz od ponad 40 lat. Produkty tej marki powstajg na bazie znanych z rodzinnych domow
przepisow. Do ich produkcji uzywa sie wylgcznie naturalnych sktadnikéw, bez konserwantow
i ulepszaczy smaku. Ich wysoka jakos¢ potwierdza prestizowe godto ,Teraz Polska”.
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ZAKEAD PRODUKCYINY
W PLOCKU
Zatrudnienie: 40 os6b
Kategorie produktow:

» makaron ttoczony

ZAKLEAD PRODUKCYJINY
W CZESTOCHOWIE
Zatrudnienie: 170 osob

Kategorie produktow:

» makaron walcowany

BIURO
W WARSZAWIE
Zatrudnienie: 30 osob

Plock

Warszawa

Stoczek
tukowski

Czestochowa

Rzeszow

ORGANIZACIA GRUPY

STOCZEK SP. Z 0.0.
Zatrudnienie: 102 osoby
Kategorie produktow:

+ dania gotowe

* przetwory warzywne i marynaty
» dzemy

* syropy

ZAKEAD PRODUKCYINY
W RZESZOWIE

Zatrudnienie: 58 0sob

Kategorie produktow:

- makaron ttoczony
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Wielko$¢ rynku
w okresie
VIII-IX 2011 r.
22,2 tys. ton

Zrédto: Nielsen

Spadek
0 4%
w stosunku

do analogicznego
okresu 2010 r.
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Warto$¢ rynku
w okresie
VIII-IX 2011 r.
133,4 min zi

Zrédto: Nielsen

Wzrost
05,3%
w stosunku

do analogicznego
okresu 2010 r.
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RYNEK MAKARONU — TENDENCIJE

Konsumpcja
4,6 kg/rok
(Srednio)

Zrédio: Nielsen

Ciagty wzrost konsumpdji,
4-59% rocznie ze wzgledu na
zmieniajgce sie preferencje
zywieniowe Polakdw.

Duzy potencjat wzrostu, ze

wzgledu na wyzsze spozycie

makaronu w innych krajach
Europy.

Spozycie makaronu rocznie
(aktualizacja vV 2010)

Survey co-ordinated by UN.I.P.I.
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UDZIALY W RYNKU ILOSCIOWO

5 . \ e MAKARONY POLSKIE
Zrodto: Mielsenudziaty ilosciowa, XI11.2010-VI.2011

MARKI SPOLEI
4,8%

MAKARONY POLSKIE
PRIVATE LABEL
15,8%
POZOSTALI

UDZIALYW RYNKU WARTOSCIOWO MAKARONY
fradto: Mielsen udziaty wartosciowo, XI1.2010-V11 2011 POLSKIE
4,6%

OKRUSZEK ROGOZNO__
24% Exomak
2.2% PRIVATE LABEL
WM CZANIEC INMI PRODUCENCI
3,1%
MASPEX
GELBI;RD s POZOSTALI
+ ‘ 32.4%
OKRUSZEK
ROGOZNO PRIVATE LABEL
1,5% T~
EKOMAK
2,1%
WM CZANIEC
5,2% MASPEX

22,7
GOLIARD
5,8%
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DANIA GOTOWE

STOCZEK

AGROVITA 7"
1 2% .

UDZIALY W RYNKU WARTOSCIOWO
Zrodio: Nielsen Udziaty warto§ciowo VIILIX 2011

POZOSTALI

PAMAPOL
13,0%

20,1%

PRIVATE LABEL
21,0%

PUDLISZKI
22,8%

UDZIALY W RYNKU WARTOSCIOWO  ZENTIS
Zrodto: Nielsen Udziaty wartosciowo VII-IX 2011 2,3%

DZEMY

STOCTEK

LUBAWA KOTL
3,8% 2,79

1 1,3%
SIENIN GARDINIA
T 1,1%
— _ ANNA
1,
OSTALI
8% pGroOVITA
0,9%

PRIVATE LABEL

SCANDIC FOOD

RYNEK DAN GOTOWYCH, DZEMOW, SYROPOW

SYROPY

UDZIALY W RYNKU WARTOSCIOWO
Irddto: Nielsen Udziaty wartosciwo VIILIX 2011

PRIVATE LABEL
25,4%

Warto$¢ rynku

8,8%
syropow

w

Wielkos$¢ rynku

6%
w
stosunku
do

Wartos¢ rynku
dan gotowych
w okresie
VIII-IX 2011 r.

68,6 min zt

6,5% Wielkos¢ rynku

- dan gotowych

stosunku
do

VIII-IX

2010,

w okresie
VIII-IX 2011 r.
7,5 tys. ton

Zrédto: Nielsen Zrédio: Nielsen

6,5%
w

stosunku
do

Warto$¢ rynku
dzeméw
w okresie
VIII-IX 2011 r.
36,6 min zt

0, . Iy
6,3% Wielko$¢ rynku
w . e
stosunku dzemow
do w okresie
VIII-IX VIII-IX 2011 r.
2010r.
d 3,5 tys. ton
Zrédio: Nielsen Zrédto: Nielsen

18,4%
w
stosunku
do
VIII-IX
2010r.

syropow
owocowych
w okresie
VIII-IX 2011 r.
5136 tys. |

Zrédio: Nielsen

owocowych
w okresie
VIII-IX 2011 r.
44,6 min zt

Zrédo: Nielsen

stosunku
do

VIII-IX

2010 r.

VIII-IX
2010 r.
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Przychody ze sprzedazy produktéw markowych w III kwartale 2011 r.

wyniosty 10,6 min zt i byly wyzsze o 0,3 min zt, co stanowi wzrost
sprzedazy o 2.8%.

SORENTI

SOLARE 27
3%

Q2010

STAROPOLSKI+
PODKARPACKI

STRUKTURA SPRZEDAZY

TENCZYMEK SOLARE
2% 2% SORENTI

4%
STAROPOLSKI+

PODKARPACKI
3%

inaq2011

W zwigzku z zakupem ZCP Tenczynek Grupa poniosta jednorazowe
koszty zwigzane z wprowadzeniem do dystrybucji nowych produktow
tej marki. Oszacowana kwota kosztow zwigzanych

z rozbudowg zespotu sprzedazowego, akcjami promocyjnymi oraz
kosztami zwigzanymi ze spfatg zobowigzan spdtki Gardenau
w stosunku do kontrahentéw Grupy wyniosta w III kwartale
2011 r. 340 tys.



KANALY DYSTRYBUCII

makarony.pl STRUKTURA SPRZEDAZY - KANALY DYSTRYBUCII
( z wytgczeniem przychoddw ze sprzedazy jeczmienia)
180 16.7
16.0
14.4 14.2
14.0
12.0 11.3
10.0 1Q 2010
A 55 83 ®111Q 2011
6.0 —
40 +—— 36 37
20 — 9 16 25 4%
0.0 T T T 1

Handel tradycyjny Handel nowoczesny Instytucje Eksport

danew min. PLN

W III kwartale 2011 r. Grupa Makarony Polskie odnotowata przychody ze sprzedazy na poziomie 50,4 min zt, co stanowi
wzrost blisko 0 34% w stosunku do analogicznego okresu 2010 r.

Ze sprzedazy produktow (bez jeczmienia) osiggnieto przychody na poziomie 42,8 min zt w stosunku do 37,7 min
w analogicznym okresie roku poprzedniego, co stanowi wzrost o 13,4%.

10
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Sprzedaz Grupy Makarony Polskie w III kwartale 2011 r.

w tys. PLN

Makarony

Dania gotowe

Przetwory warzywne i marynaty
Dzemy

Syropy

Pozostate

Razem produkty

Sprzedaz surowcow

Razem ogoéiem

.. 201 1 ..

27 960
12 586

275
985

536

551

42 893

7 575
50 468

2010

26 179

9711

487

1370

37 747

37 747

WYNIKI GRUPY MAKARONY POLSKIE W III KW. 2011 R.

7%

30%

102%

-60%

149

34%

dane w tys. zt

11
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Przychody ze sprzedazy produktow, ustug, towarow i

materiatow 50 468 37 747 34%
II;oas:czetris(_ﬂp}:(rﬁz\/sdanych produktow, ustug, towardw i 46 783 30 294 549
Zysk brutto ze sprzedazy 3 685 7 453 -51%
Koszty sprzedazy 4 967 5492 -10%
Koszty zarzadu 1385 1311 6%
EBITDA 1024 1 806 -43%
EBIT - 918 402
zysk brutto - 1308 135
zysk netto -1683 160
Rentownos¢ EBITDA 2.0% 4.8%

Rentownos$¢ netto sprzedazy -3.3% 0.4%

dane w tys. zt
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Przychody ze sprzedazy produktdw, ustug, towardw i
materiatow

Koszt sprzedanych produktdw, ustug, towardw i
materiatéw

Zysk brutto ze sprzedazy
Koszty sprzedazy

Koszty zarzadu

EBITDA

EBIT

zysk brutto

zysk netto

Rentownos$¢ EBITDA

Rentownos¢ netto sprzedazy

166 225

142 861

23 364
14 755
4 561

6 223
1194

- 556

- 2009
3.7%
-1.2%

111 827

90 795

21 032
14 669
4 640
7 687
3 577
2 346
2 252
6.9%
2.0%

WYNIKI GRUPY MAKARONY POLSKIE W III KW. 2011 R.

49%

57%

11%
1%
-2%
-19%

dane w tys. zt

13
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A. AKTYWA TRWALE

ou s w Nk B oaounprwNn -

Rzeczowe aktywa trwate

Inne warto$ci niematerialne

Wartosc¢ firmy

Diugoterminowe aktywa finansowe

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego

Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe
AKTYWA OBROTOWE

Zapasy

Naleznosci krétkoterminowe

Naleznosci z tytutu podatku dochodowego

Udzielone pozyczki

Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty

Krétkoterminowe,roinczenia miedzyokresowe
SUMA AKTYWOW

snia 2011
roku

94 441

78 808
8271

5946
394
900

122

50 007
15 318

32 002

1119

167
705

696
144 448

dnia 2010

roku

90 620

77 912
4 990

5946
394
1186

192

41 586
11 287
28 880
417

101
363

538
132 206

WYNIKI GRUPY MAKARONY POLSKIE W III KW. 2011 R.

4.2%

1.2%
65.8%

0.0%
0.0%
-24.1%

-36.5%
20.2%
35.7%
10.8%
168.3%
65.3%
94.2%

29.4%
9.3%

dane w tys. zt

14
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KAPITAL WLASNY

ZOBOWIAZANIA DLUGOTERMINOWE
w tym:

- Diugoterminowe kredyty bankowe i pozyczki.

- Dtugoterminowe zobowigzania z tytutu umow leasingu
finansowego.

ZOBOWIAZANIA KROTKOTERMINOWE
w tym:

- Krotkoterminowe kredyty bankowe i pozyczki.

- Krétkoterminowe zobowigzania finansowe
(z tytutu leasingu i factoringu)

ZOBOWIAZANIA OGOLEM

SUMA PASYWOW

snia 2011
roku

60 745

24 426

11 413

1295

59 277

9 867

3218

83703

144 448

nia 2010

roku

62 689

30125

16 630

1636

39 392

9320

2 597

69 517

132 206

WYNIKI GRUPY MAKARONY POLSKIE W III KW. 2011 R.

-3.1%

-18.9%

-31.4%

-20.8%

50.5%

5.9%

23.9%

20.4%

9.3%

dane w tys. zt

15
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Analiza ceny maki pszennej piekarniczej (luz) typ 500 w latach 2010/2011

CENY SUROWCOW

Analiza pszenicy konsumpcyjnej w latach 2010/2011
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Analiza cen czarnej porzeczki w latach 2010/2011 naliza cen truskawkiw latac
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Zrodio: Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi
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Obnizenie kosztow produkcji, sprzedazy i administracji
0 200 tys. zt miesiecznie — osiggniecie petnego efektu
przewidywane jest w marcu 2012 r., natomiast 80%

redukcji kosztow zostanie wdrozone do konca 2011 r.

Wprowadzenie podwyzek cen produktéw — przewidywany
wzrost marzy o 250-300 tys. zt miesiecznie; negocjacje

zostaty zakonczone w listopadzie br., natomiast petny efekt
wdrozenia podwyzek cen przewidywany jest
od grudnia 2011 r.

Spotka traktowac bedzie jako priorytet poprawe rentownosci prowadzonej dziatalnosci

17
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DZIEKUJEMY ZA UWAGE
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