Warszawa, 20 marca 2012 r.

17-procentowy wzrost sprzedazy produktow
Grupy Makarony Polskie w 2011 r.

Rentownosc¢ pod presja wysokich cen surowcow

W 2011 r. Grupa Makarony Polskie osiggnela przychody ze sprzedazy w wysokosci
210,7 min zt — lgcznie ze sprzedaza surowcow. Przychody ze sprzedazy produktow Grupy
wyniosly 160,2 min zt w stosunku do 136,8 min zt w 2010 r., co oznacza wzrost 0 17,1%.
Mimo dynamicznego wzrostu sprzedazy, Grupa zakonczyia 2011 r. ujemnym wynikiem
netto na poziomie 3,3 min zi.. Bylo to spowodowane gwaltownymi,
kilkudziesiecioprocentowymi podwyzkami cen surowcow wykorzystywanych w produkcji

— m.in. maki, jaj, owocéw i miesa.

W 2011 r. Grupa Makarony Polskie zanotowata wzrost sprzedazy we wszystkich kategoriach
oferowanych produktow: makarondw (7%), dan gotowych (44,7%), dzeméw (83,2%). Gwattowne
podwyzki cen surowcow uniemozliwity jednak Grupie realizacje zaktadanego poziomu rentownosci.
Negatywny wptyw wysokich cen surowcdéw na wyniki Grupy w 2011 r. wyniost okoto 5,7 min zt. Dla

poréwnania - w 2010 r. byto to 2,3 min zt.

W drugiej potowie 2011 r. Grupa Makarony Polskie zakonczyta proces dostosowania cen produktéw do
poziomu pokrywajgcego wyzsze koszty zakupu surowcoéw. Zawarte zostalty umowy zabezpieczajgce
zakup surowcdéw pod realizacje najwazniejszych kontraktow. Efekt uporzadkowania cen i zawarcia

nowych kontraktéw jest widoczny w wynikach Grupy Makarony Polskie juz od poczatku 2012 roku.

Obecnie Grupa Makarony Polskie koncentruje sie na dziataniach majgcych poprawi¢ jej rentownosc.
W tym celu wdrazany jest program restrukturyzacji. Obok procesu urentownienia kontraktow, ktory
zakonczyt sie w ubiegtym roku, podjete zostaty dziatania ograniczajgce wydatki — poprzez

koncentracje produkcji, obnizenie kosztéw administracji i poprawe efektywnosci struktur sprzedazy.

Restrukturyzacja w Grupie Makarony Polskie zakoriczy sie w pofowie roku. Przez pierwszych kilka
miesiecy bedziemy jeszcze ponosic jej koszty, natomiast w II potowie 2012 r. chcemy osiaggnac
rentownosc na poziomie zaktadanym w strategii tj. rentownosc¢ EBITDA 10%, a rentownosc netto 3%

- komentuje Pawet Nowakowski, Prezes Zarzadu Makarony Polskie S.A.



Jednym z najwazniejszych przedsiewzie¢ zrealizowanych przez Grupe Makarony Polskie w 2011 r. byto
wigczenie w struktury Grupy marki Tenczynek. Dzieki wartej 3,1 min zt netto transakcji Grupa

rozszerzyta swoje portfolio o nowy asortyment przetworéw owocowych i warzywnych.

Na inwestycje w marke Tenczynek patrzymy przede wszystkim z perspektywy dtugoterminowej, jako
wazny element rozwoju Grupy Makarony Polskie, ktory pozwala wejs¢ w nowe, perspektywiczne
kategorie rynku. W 2012 r. zamierzamy 0siggnac przychody ze sprzedazy produktow Tenczynka na
poziomie ok. 9 min zt, a w perspektywie kolejnych 2 lat ponad 15 min zt rocznie. — dodaje Pawet

Nowakowski.

Grupa Makarony Polskie dziata w atrakcyjnych segmentach rynku artykutdw spozywczych. W skiad grupy
kapitatowej wchodzg spotki Makarony Polskie S.A. oraz Stoczek Sp. z 0.0.

Makarony Polskie S.A. to jeden z najwiekszych i najbardziej dynamicznie rozwijajacych sie producentéw makaronu
w Polsce. Spoétka jest wiascicielem marek makarondéw: Sorenti i Abak. Posiada 3 zaktady produkcyjne —
w Rzeszowie, Czestochowie i Ptocku. Od kwietnia 2007 r. notowana jest na Gietdzie Papieréw Wartosciowych
w Warszawie.

Stoczek Sp. z 0.0. jest producentem dan gotowych, pasztetéw, smalcow i przetwordw warzywno-owocowych
oferowanych pod markg Stoczek. Od 2011 r. spdtka jest réwniez wiascicielem marki Tenczynek, w ktorej ofercie
znajduja sie dzemy, powidta, marynaty, satatki oraz syropy.



