owinno to cieszy¢ producentow i przetworcdw zboz.

Grupa kupuje bowiem miesigcznie 3 lysiace ton maki

(aby uzyskaé taka ilo§¢ trzeba przemieli¢ okoto 10

tysigcy ton zboza). Wedtug zarzadu Grupy — prezesa
Zenona Danitowskiego oraz dyrektorow Cezarego Gotawskiego
1 Piotra Wyszeckiego, liczy si¢ jakosé, regularnos¢ dostaw
1 oczywidcic cena. Spolka opiera swojg produkcje na stalej
wspotpracy ze sprawdzonymi dostawcami (5 firm dostarcza-
jacych make, 2 dostawcow masy jajecznej).

Co byto...

W 2013 r. Spotka uzyskata przychody ze sprzedazy na poziomic
131,7 mln ztotych. Tym samym zysk netto w porownaniu do
roku 2012 wzrdst 148%. Najlepsze wyniki osiagnicto w seg-
mencie makaronow (101,4 min zl), wzrost nastgpit takze
w przetworach migsno-warzywnych i warzywnych, natomiast
strata przypadia przetworom owocowym. Korzystne wyniki
w segmencie dan gotowych spowodowane byly gtéwnie kon-
traktem z Agencja Rezerw Materiatowych oraz dobrym przy-
jeciem marki ,,Stoczek Meska Rzecz”. W 2013 r. Grupa sprze-
data na rynku krajowym produkty o wartoéci 123 min zlotych,
za$ przychody z eksportu wyniosty ok. 8,7 mln ztotych (mniej
niz rok wezesniej).

Jak podkreslit Zenon Danitowski, prezes Makaronow Polskich,
rok 2013 byl czasem budowy podstaw do dalszego rozwoju.
Aby poprawic zyski i rentownos¢ Zarzad postawil przed sobg
1 wszystkimi pracownikami wiele zadan na biezacy rok.

Co bedzie...

Spotka planuje wzmocnié pozycje produktow brandowych
i skupi¢ sie na dwoch markach — ,,Makaronach Polskich”
i ,.Stoczek Meska Rzecz”. Przewidywane sa dalsze wzrosty
sprzedazy w kategorii przetwordw migsno-warzywnych, wpro-
wadzenie ich innowacyjnych opakowan i rozwijanie eksportu
(miedzy innymi smalcu i pasztetow, ktore w ubieghym roku
cieszyly si¢ uznaniem zagranicznych konsumentéw). Réwniez
dynamika sprzedazy przetworow warzywnych i udzial w rynku
przetworéw owocowych majg rosnac.

Waznym celem jest porzadkowanie portfela marek — wlaczenie
brandu ABAK i Staropolski do Makaronéw Polskich oraz
regionalizacja Stoczka i Tenczynka. Tym samym Grupa chce
zmniejszy¢ udzial marek wiasnych sieci handlowych w struk-
turze sprzedazy. Dla przyktadu — obecnie Biedronka sprzedaje

rynek makaronow .

Quo vadis...
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miesigeznie ponad 3 tysigce ton makaronu, z czego okoto 1000
ton dostarczajg Makarony Polskie.

Grupa chee si¢ rozwija¢ zagranicg. Celem jest znalezienie
nowych partnerow, wzmacnianie wspolpracy z dotychczaso-
wymi oraz dywersyfikacja odbiorcéw (m.in. Niemcy, Chiny,
Wielka Brytania czy Skandynawia).

Makarony Polskie zdecydowaty si¢ skoncentrowac produkcje
w rzeszowskim zaktadzie i przeprowadzi¢ szereg inwestycji.
I etap oparty bedzie na przeniesieniu linii technologicznej do
produkeji makarondéw krotkich z likwidowanego zaktadu
w Plocku oraz powigkszenie o budynek produkcyjno-magazy-
nowy. Koszt to ponad 7 milionéw zlotych. Kolejny etap
(o wartosci 24 mln zt) zaktada instalacje nowych linii do
produkeji makaronu walcowanego oraz rozbudowe powierzchni
magazynowej.

Zenon Danilowski w otoczeniu czlonkow Zarzadu Makaronow
Polskich podkreslit, ze rok 2013 uptyngl pod znakiem
kompletowania druzyny, ktora pozwoli wygrywaé. Zyczymy
wiec wielu zwycigstw w zmaganiach krajowych i miedzyna-
rodowych. Tym bardziej, Ze sytuacja polskich producentow
makarondw nicpewna, co jest $cisle zwiazane z wydarzeniami
za naszg wschodnia granica.

Prezes Makaronéw Polskich Zenon Danitowski
zaprezentowat wyniki finansowe spotki za rok 2013
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