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Makarony Polskie chca podbic pétke premium

Ten rok powinien przynies¢ wzrost
przychoddw ze sprzedazy makarondw
— przewiduje zarzad firmy Makarony
Polskie. - Planujemy zwiekszyc udziat
produktéw brandowych w rynku

z 3,5 proc. do 6 proc. - méwi Zenon
Danitowski, prezes spétki.

edli przewidywania zarza-

du spétki Makarony Polskie
si¢ ziszcza, wynik ten upla
suje jg w czoléwee krajowe-
go rynku makaronowego. Po-
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zwolitby on firmie wskoczy¢ na
podium najbardziej liczacych
sig marek w tej kategorii - pla-
sujac ja za markami prywat-
nymi oraz liderujgca Lubella.

Zdaniem Zenona Danilow-
skiego realizacja ambitnych
planéw bedzie mozliwa m.in.
dzigki zmianom, jakie firma
poczynita w ubieglym roku.
Przygotowujac sie do rynkowe-
go skoku, zrestrukturyzowano
portfel kredytéw posiadanych
przez spotke. Jeszcze dwa lata
temu az 80 proc. zobowigzan
zaciagnietych przez Maka-
rony Polskie miato charakter
krétkoterminowy. Obecnie ich
udziat spadi o polowe, a po-
zostale 60 proc. kredytéw ma
charakter diugoterminowych

i posiada pokrycie w aktywach
stalych. W realizacji planéw
spotki pomée ma réwniez kon-
centracja produkeji w jednym
zakladzie. Oznacza to catko-
witg rezygnacje z produkcji

w Plocku i przeniesienie linii
technologicznych do Rzeszo-
wa. W efekcie tych decyzji
Makarony Polskie przeznacza
ponad 30 mln zl na rozbu-
doweg tamtejszego zaplecza
magazynowego oraz instalacje
dodatkowych linii do pro-
dukcji i pakowania gotowych
wyrobdw. m




