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Makarony Polskie coraz silniejsze na rynku

W potowie marca podczas konferencji prasowej, na ktorej
przedstawione zostaty wyniki Spotki Akcyjnej Makarony
Polskie, dziennikarze ustyszeli, ze w 2013 r. spotka wypra-
cowata 131,7 min zt przychoddw ze sprzedazy i 2,9 min zt
zysku netto. Rok wczesniej wyniki wyniosty odpowiednio
131,8 min zt i 1,2 min zt. Zdaniem Zarzadu 2013 byt uda-
nym rokiem i inspiracjg do dalszego dynamicznego rozwo-
ju. Biezacy rok ma byc rdwniez dobry — zapowiada prezes
spétki Zenon Danitowski.

Rok 2014 bedzie rokiem wzrostu produkcji, sprzedazy i zysku
oraz inwestycji w konsolidacje produkcji makaronéw. Zamierzamy
réwniez rozwija¢ wspdtprace z partnerami w branzy makaronowej
oraz przetworéw miesno-warzywnych i owocowych celem budowy
zwigzkow kooperacyjnych, ktére w przysztosci moga by¢ podstawg
do potgczen lub akwizycji — poinformowano w raporcie.

Zakonczono tez proces restrukturyzacji
na ptaszczyznie organizacyjnej, finansowej
i marketingowej. Reorganizacja firmy polegata
na rozpoczeciu realizacji projektu konsolidacii
produkcji makarondw w Zaktadzie Produkcyj-
nym w Rzeszowie oraz rozbudowy tego za-
ktadu w czesci produkcyjnej i magazynowe;.

Sprzedaz przetworédw migsno-warzywnych
wzrosta w 2013 r. 0 ok. 4,5 min zt do 13,3 min
zt. Dania gotowe w sfoikach odnotowaty bli-
sko 17% wzrost udziatu wolumenowego i po-
nad 2% udziatu warto$ciowego rok do roku,
mimo spadkowego trendu w tej kategorii.
W tym roku planowane sg dalsze wzrosty
w tym segmencie. Podjete zostaly przygo-
towania do wprowadzenia innowacyjnych
opakowan m.in. z atmosfera modyfikowang.
W minionym roku wzrosto zainteresowanie
na rynkach zachodnioeuropejskich smalcami
i pasztetami firmy, co spotka zamierza wyko-
rzystaé w planach eksportowych.
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Mimo wzrostu cen surowcow na rynku warzyw, Makarony Polskie
utrzymaly wzrost sprzedazy w kategorii przetworéw warzywnych :
0 33% w poréwnaniu do 2012 r. W 2014 r. Grupa planuje osiagna¢
dynamike sprzedazy w tej kategorii na poziomie 15%.

Makarony Polskie skupiajg sie na pracy nad wzmocnieniem swo-
jej pozycji w produktach markowych. — Dlatego w ubiegtym roku roz-
poczeli$my porzgdkowanie portfela marek w segmencie potki Sred-
niej, wprowadziliSmy nowg marke ,Makarony Polskie”, sukcesywnie
wzmacniamy jej $wiadomo$¢ i juz w tym roku bedziemy rozwijaé jej
asortyment, by zaistnie¢ réwniez w innych niz podstawowy segmen-
tach rynku makaron6éw — informowat prezes.

Zenon Danitowski jest przekonany, ze spozycie makaronu bedzie
rosto, gdyz Polacy coraz czesciej doceniajg wygode, tatwos¢ i szyb-
koé¢ przygotowania positkéw, a dania na bazie makaronu spetniajg
te kryteria.

— Coraz wiecej podrozujemy, kosztujemy kuchni $ré6dziemnomor-
skiej, gdzie makaron odgrywa do$¢ znaczng role — uczymy sie zatem
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owych innowacji i zastosowania makaronu nie tylko
do zupy, ale przede wszystkim do drugiego dania. Co
wiecej gonimy kraje europejskie, gdzie spozycie maka-
ronu to $rednio ok. 10 kg na osobg — my za$ spozywa-
my ich zaledwie ok. 5 kg na osobe — podkreslit prezes.

Sprzedaz eksportowa Grupy Makarony Polskie
w 2013 r. wyniosta ok. 8,7 min zt. W tym roku firma
zamierza kontynuowac proces globalizacji firmy
poprzez zwiekszenie ilosci partnerow na rynkach
docelowych oraz rozszerzenie wspotpracy przez ofe-
rowanie zaréwno produktow markowych jak i private
label, czyli produktéw pod markami sieci.

Poza tym spotka intensyfikuje dziatania ekspor-
towe. Obecnie sg one skupione na takich rynkach
jak: Niemcy, Wielka Brytania, Rosja, Chiny i Azja.
— 13% naszej produkcji jest przeznaczone na eksport
z czego najwiekszy udziat majg makarony z pszenicy
durum — dodaje prezes.
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