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Makarony Polskie rozwing
sprzedaz na Czarnym Ladzie

Handel i konsumpcja > Producent makaronGw dzieki pomocy inwestora chce podbi¢ swoimi
produktami pétnocng czes¢ kontynentu afrykanskiego oraz kraje arabskie. Rozwaza tez inwestycje.
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Obecnoé¢ w akcjonariacie
Makaronéw Polskich firmy
Raya Holding for Technology &
Communications, egipskiego
inwestora kontrolujacego 19,4
proc. kapitalu spolki, otwiera
jej szeroki dostgp do rynku
afrykanskiego. - Chcemy tam
rosng¢ wdwucyfrowym tempie
- deklaruje Piotr Wyszecki,
dyrektor ds. ekonomicznych
w Makaronach Polskich.

Kolejne rynki na oku

Afryka zostala uznana przez
Makarony Polskie za strate-
giczny kierunek eksportowy.
~ Jest to dynamicznie rozwi-
jajacy sig kontynent z rosnacg
silg nabywcza indywidualnych
konsumentdw. Udalo nam sig
nawigzac¢ wspolprace z rze-
telnymi partnerami. Wspol-
praca przebiega bez zarzutu
i dokladamy wszelkich staran,
aby si¢ rozwijala. Do tej pory
eksportowaliémy do Afryki
gléwnie makaron, mamy jed-
nak nadzieje, ze jest to dopiero
poczgtek i niebawem dolaczg
do niego réwniez przetwory
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chca sprzedawac w Afryce nie tylko makarony, ale takze przetwory owocowo-warzywne.

owocowo-warzywne, ktore
zainteresujq naszych kontra-
hentéw - komentuje Wyszecki.

Obecnie produkty Makaro-
néw Polskich trafiaja do takich
krajéw, jak Togo, Ghana, Bur-
kina Faso, RPA czy Egipt. - 83
to produkty dostgpne zaréwno
w markach wlasnych naszych
klientéw, jak i pod marka
Sorenti. Najwigce] naszej pro-
dukgji trafia do RPA oraz Egip-
tu, gdzie makarony Sorenti
mozna znalezé np. na polkach
sklepowych sieci Carrefour
— wskazuje Wyszecki. Ambicje
Makaron6w Polskich sajednak

* Zamiast mld winno by¢ min  [komentarz Spétki]

duzo wigksze, a wsparciem
w ekspansji bedzie obecnosé¢
w akcjonariacie egipskiego
potentata. Spélka oczekuje, ze
dzieki wspdlpracy ze swoimi
partnerami pozyska w nieda-
lekiej przyszlosci m.in. pigciu
nowych odbiorcéw.
-Nastawiamy si¢ gléwnie, za
sprawg kontaktow handlowych
Raya, narynki Afryki Pélnocnej
i krajéw arabskich - podkresla
Wyszecki. Dotychczas Maka-
rony Polskie nie inwestowaly
w sposob bezpoéredni i po-
$redni w Afryce, a wspolpraca
opierala si¢ na relacjach han-

dlowych. To ma si¢ zmieni¢.
- Ewentualne plany inwesty-
cyjne oraz rozwdj sprzedazy
w Afryce sg w fazie przygoto-
wan, Pojawienie si¢ spotki Raya
wakejonariacie oraz powolanie
Samera El Waziriego (pelni
funkcje czlonka zarzadu w
Raya-red.) doradynadzorczej
Makaronéw Polskich z pew-
noécig przy$pieszy ten proces
- przekonuje Wyszecki.

- Planujemy w latach
2017-2020 osiagnaé w Afryce
dwucyfrowy wzrost sprzedazy
- dodaje. Baza jest niewielka,
bo w2015 r. Makarony Polskie

wyeksportowaly do Afryki
towary za 1 min zl, ale, jak
zapewnia Wyszecki, dane za
2016 1. beda lepsze.

Konkurencja nie préznuje

- Nalezy pamigtaé, ze kraje
afrykaniskie znacznie réznig si¢
od siebie poziomem rozwoju
- zaznacza Wyszecki. Nie jest
to jedyna przeszkoda. - Praca
na rynku afrykanskim bez
lokalnego partnerajest bardzo
trudna. Do czynienia mamy
z wieloma przepisami doty-
czacymi importu. Wladciwie
nie da sie powiedziec, Ze mamy
dwa kraje afrykanskie o takim
samym systemie prawnym.
Wyzwanie stanowig platnosci,
dlatego zwykle jest mowa
o koniecznosci ubezpieczenia
transakeji, przedplatach lub
ewentualnie akredytywach
- tlumaczy Wyszecki. Proble-
mem dla importerdw afrykan-
skich jest rowniez doste¢p do
walut obcych.

Dodatkowo Makarony Pol-
skie o przychylnoéé Afrykanow
walcza z producentami z Euro-
py Zachodniej. - Dlategotrzeba
sie wykazaé inicjatywa i osobi-
écieuda¢ sie do Afryki z wlasna
ofertg - konczy Wyszecki. ©®




