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Srednig potke

Chcemy, by naszg nowg marke kojarzono z makaronami, jakie robito sie kiedys w domu

- mowi Zenon Danitowski, prezes spotki Makarony Polskie.

W tym roku wprowadziliscie na ry-
nek nowa marke Makarony Polskie.
Nie tylko jej nazwa, ale i kolorystyka
opakowan podkreslaja pochodze-
nie produktu. Z czego wynika takie
»~narodowe” postepowanie?

— Samo brzmienie marki jest identyczne
Z nazwa naszej firmy. Zdecydowalismy sie
na taki ruch, gdyz - jak dowiodty badania
- $wiadomos¢ spontaniczna brandu Maka-
rony Polskie okazata sie najwyzsza sposréd
wszystkich, jakie mamy w portfolio. Upla-
sowat sie on wysoko réwniez w rankingu
wszystkich marek obecnych na rynku. Ale do
podkreslenia polskosci produktu sktonito nas
rowniez to, ze dla Polakow — wedtug naszych
badan - istniejag dwa wiarygodne zrodta po-
chodzenia makaronu: jego ojczyzna Wiochy
oraz... Polska.

Dlaczego Polska?

— Poniewaz jako kraj posiadamy wieloletnie
tradycje w jego wyrabianiu. Wszak mamy
polskie zboza, polskie jaja i wcigz doskonale
pamietamy babcie czy matki, ktére wiasno-
recznie robity makaron. Nasza marka odwotu-
je sie do tych wiasnie skojarzer. Chcemy, by
Makarony Polskie postrzegane byty jako te na-
sze, bliskie, rodzime. Takie jak robiono kiedys
w domu. Dodam, Ze sprzyja nam panujacy na
rynku spozywczym trend ,polska duma’, czyli
coraz czestsze poszukiwanie przez klientow
rodzimych wyrobdw. W ostatecznym rozra-
chunku to takze zawazyto na tym, iz zdecy-
dowalismy sie na takie, a nie inne zewnetrzne
atrybuty marki.

Ale to juz piaty brand makaronowy
w waszym portfolio. Czy poszerza-
nie oferty nie jest ryzykowne dla
pozostatych produktow?

— Naszym zamierzeniem jest, by marka Maka-
rony Polskie byta gtéwng i docelowo naszj je-
dynga na sredniej potce cenowej. Sukcesywnie
bedzie ona zastepowac¢ Makaron Staropolski
i Abak.

Ale na razie na rynku jest cala piat-
ka. Czy wchodzac do sklepéw pro-
ponujecie wszystkie marki w pakie-
cie, czy tez detalisci mogq zamoéwié
tylko czes¢ waszej oferty?

- Oczywiscie detalista musi mie¢ wybér. On
zna najlepiej swoich klientéw i ich upodoba-
nia. My tylko zadbalismy o to, by nasza ofer-
ta byfa szeroka. Stad w portfolio produktéw
mamy zaréwno makarony Sorenti nieustepu-
jace jakoscig wtoskim (z maki z pszenicy du-
rum), jak tez nasze polskie makarony zaréwno
w segmencie potki sredniej (Makarony Pol-
skie), jak i ekonomicznej (Solare).

Wyposazamy sklepy w re-
galy i kosze zasypowe, two-
rzac w ten sposob dodatko-
we ekspozycje. Wspieramy
tez sprzedaz, reklamujac si¢
w gazetkach promocyjnych
i na billboardach.
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Nie zmienia to jednak faktu, ze de-
taliste trzeba jakos$ przekona¢ do
tego, by wprowadzit kolejny pro-
dukt na i tak juz mocno ,upchang”
makaronowa pétke.

— Kategoria makaronéw jest mocno rozpro-
szona, z kilkoma markami witoskimi i cata
masg drobnych krajowych branddéw, czesto
regionalnych, o selektywnej dystrybucji. Mar-
ka Makarony Polskie walczy o potke z owymi
mniejszymi graczami. Mamy prezny zespot
handlowy i profesjonalne narzedzia wsparcia
sprzedazy. Ponadto wyposazamy sklepy w re-
gaty i kosze zasypowe, tworzac w ten sposdb
dodatkowe ekspozycje dla naszych produk-
téw. Wspieramy tez sprzedaz, reklamujac sie
w gazetkach promocyjnych i na billboardach.
To zaréwno pobudza rotacje, jak tez buduje
wizerunek nowej marki.

Nie wszedzie jednak wasze produk-
ty s dostepne. Jak wyglada ich dys-
trybucja?

- Wcigz pracujemy nad jej zbudowaniem
zarbwno w kanale nowoczesnym, jak i tra-
dycyjnym. Na te chwile marka dostepna jest
w wiekszosci hiper- i supermarketow. A jezeli
chodzi o tradycyjny kanat sprzedazy, to najta-
twiej znalez¢ jg mozna w sklepach na terenie
Matopolski i w pdétnocnej czesci kraju. Obec-
nie pracujemy nad dostepnoscig Makarondw
Polskich w czesci centralnej i potudniowe).
Jestesmy bowiem przekonani, ze ta marka ma
potencjat ogdinopolski.
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